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CNC a MALL.TV spolupracuji s Ceskym olympijskym vyborem a spoleénosti WPP - na Tokio
chystaji exkluzivni obsah a Czech Team TV

Na letosni rok pripadaji kvili celosvétové pandemii odloZzené letni olympijské hry v Tokiu, svétové vibec
nejvyznamnéjsi sportovni uddlost. Cesky olympijsky vybor se pro tuto prilezitosti spojil s vydavatelskym domem
CNC, internetovou televizi MALL.TV a spole¢nosti WPP, aby dohromady prinesly sportovnim fanouskum exkluzivni
digitalni obsah ze zakulisi letnich olympijskych her v Tokiu. Zapojit se maji jak digitalni, tak printové tituly CNC a s
vyuzitim technologie MALL.TV pak vznikne Czech Team TV.

Cesky olympijsky vybor ma za ukol zabezpedovat Ucast Ceské republiky na olympijskych hrach, ale také $ifit olympijské
idedly a zvySovat povédomi o ¢eském sportu a tim podporovat zdravy zivotni styl. Proto jiz 6 let produkuje z olympijského
snazeni ¢eskych sportovcl také viastni obsah na web a socialni sité - videa z olympiad v Riu a Koreji méla obrovsky Uspéch
u fanouskd, partner(i i samotnych zavodnika a vyhrala mnozstvi odbornych cen.

,Olympijské hry fascinuji nejen sportovni fanousky, jedna se o celospole¢ensky fenomén, proto jsme pro tento projekt hledali
medialni diim se silnou pozici v digitalu, ktery nam pomuze zasahnout cilové skupiny napfic spolecnosti. Vybrali jsme si
CNC - viastni nejctenéjsi sportovni denik, ale také desitky jinych printovych a hlavné digitalnich titult,” hovofi o spolupraci
Tomas Houska, $éf digitalni komunikace Ceského olympijského vyboru. ,Sportovni pfenosy z olympijskych her Tokio 2020
budou vysilat generalni medialni partnefi Ceska televize a Cesky rozhlas RadioZurnal, nasim cilem je obsah dopliiovat a dal
propojovat. Tvofime tak primarné pro internet, zapojujeme osobnosti nejen ze sportu a pomoci novych formati chceme
vtahnout fanousky doprostred déni,” pokracoval Tomas$ Houska a dodal: ,/dedlné ukaZzeme na Czech Team TV Lukase
Krpalka par hodin pfed zavodem, pak bude cely narod sledovat jeho vykony v pfimém pfenosu na Ceské televizi pfipadné v
Ceském rozhlase, aby druhy den sledoval zdznam z oslavy v Ceském domé na isport.cz. Technologicky, produkéné i
dramaturgicky nam pomaha MALL.TV. Hrozné mé bavi, Ze vyherci mezinarodni Emmy ted’ spolu s nami pfemysli, jak
komunikovat ¢esky sport v 21. stoleti.”

Cesky olympijsky vybor vyuzije média CNC - ta dohromady kazdy mésic zasahnou az 7.5 milionu Cech, tzn. 85 % populace
ve véku 15+. MALL.TV je pak dodavatelem technologie pro vysilani a interaktivni propojeni s dalSim obsahem. Kromé
zpravodajstvi ze samotnych olympijskych her spole¢né také tvofi koncepty zcela novych pofadd. Do jejich tvorby a jako
protagonisty zapoji znamé Ceské sportovce, ale také dalSi osobnosti. VeSkeré porady si divaci budou moci uzit na nové
olympijské internetové televizi Czech Team TV, ale také mistech, kam si pro podobny obsah chodi jiz pravidelné - jako jsou
napfiklad socialni sité, denik Sport, ¢i online na isport.cz.

Juraj Felix, co-CEO vydavatelstvi CNC a CEO MALL.TV, spolupraci popisuje: ,Spolupréce s Ceskym olympijskym vyborem
Jje pro nas prilezitost demonstrovat Sifi naseho medialniho portfolia, ale také reklamni kreativu napri¢ mediatypy. Pro
zadavatele stale castéji tvofime cross-medialni kampané na miru a investice do vyvoje viastni technologické infrastruktury
nam dala moznost tyto komplexni kampané datové zastresit.”

Pro spole¢nost WPP, globalniho lidra komunikaéniho trhu, je spole¢ny projekt idealnim zpisobem jak maximalizovat dopad
a efektivitu medialnich budgetd jejich klienti, mezi kterymi je také mnoZstvi sougasnych partnerti Ceského olympijského
tymu. Praveé efektivita a méfeni kampani je pro CNC jednim z hlavnich témat letoSniho roku - diky milionovym investicim do
vlastni platformy mize dnes domérovat cross-medialni kampané, ale také spojit data z kampané s e-commerce daty z Mall
Group a cilit dle nakupniho chovani. Inzerentim tak nabizi pfesna data o efektivité jejich reklamnich sdéleni. Specialné pro



letni olympijské hry 2021 se kromé novych pofadd planuji i nové nestandardni reklamni pozice a dal$i vychytavky, které
znackam umozni spojit se s unikatnim olympijskym obsahem.

CZECH NEWS CENTER a. s. je lidrem na ¢eském medialnim trhu, ktery prostfednictvim svych produkt( oslovuje miliony ¢tenaru tisku a
navstévnika internetu. Stovky tisic dalSich uzivatelll vyuZzivaji ostatni digitalni produkty, sluzby a aplikace CNC.
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